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]

En la Union Europea hay 1,3 lineas moviles por habitante (Pag. 5)
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El este y el sur de Europa donde mas crecerd el comercio electrénico en 2014,
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@ Elgastoen I+D de la UE-28 en 2013 fue ligeramente superior al 2% del PIB. En
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2. SOCIEDAD DE LA INFORMACION E INNOVACION EN EL EUROPA

2.1 Mercado TIC

Un estudio realizado por la consultora internacional IDC ha descubierto que los departamentos
de tecnologias de la informacién europeas todavia tienen que llevar a cabo mejoras significativas
para adoptar plenamente los servicios cloud.

En la encuesta realizada se preguntd a los departamentos Tl europeos sobre su disposicion
actual para ejecutar su estrategia en la nube, estos fueron algunos de los resultados obtenidos:

- EI56% de los departamentos Tl de Europa no puede encontrar personal cualificado para
apoyar eficazmente sus proyectos en la nube.

- El 61% estd intentado mejorar las cualificaciones de sus empleados para poder llevar a
cabo una efectiva estrategia en la nube.

- ElI 70% todavia necesita aprender a hacer un uso eficiente de estas herramientas para el
trabajo.

La encuesta confirma lo que ya se ha sugerido, la gran mayoria de los departamentos de TI
europeos todavia requieren una gran cantidad de transformacién y la necesidad de invertir mas
en las personas, procesos y tecnologia para madurar proyecto en la nube.

A pesar de que aun queda mucho camino por recorrer en este apartado y como hemos visto hay
muchas cosas que mejorar todavia, el estudio sefala como aspecto positivo que los servicios de
cloud computing han experimentado un crecimiento del 25% en los Ultimos doce meses (datos
para septiembre de 2014).

Uno de los aspectos que para los departamentos Tl se muestra como una de los obstaculos mas
importantes es que el retorno de la inversién es todavia dificil de probar. Solo un tercio de las
empresas son capaces de desarrollar un modelo de negocio sélido para sus proyectos en la nube
gue les permita demostrar el éxito final de la inversidn.

2.2 Internet

Eurostat ha realizado un estudio sobre estadisticas de la Union Europea considerada como un
blogue y comparandola con algunos de los principales paises del mundo. El informe analizada
numerosas areas de actividad, pero nosotros nos centraremos en el capitulo de sociedad de Ia
informacién y mas concretamente en el apartado dedicado a Internet.

En primer lugar veremos la comparativa realizada de la UE-28 con ochos paises del mundo
(Brasil, China, EE.UU., India, Japdn, México, Rusia y Sudafrica) en relacién a la penetracion de
internet en la poblacién en 2007 y 2012.
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En la UE-28 en 2007 un 60% de la poblacién usaba internet, 5 afios después ese porcentaje se
ha elevado hasta el 70%. Si lo comparamos con el resto de paises, solo Estados Unidos y Japdn
poseen porcentajes superiores en 2012, con un 81% y 79% respectivamente.

El resto de paises todavia se encuentran lejos de la UE-28 con valores de penetracién por debajo
del 50% en general, eso si el avance de estos paises en los Ultimos cinco afios estd siendo muy
destacado, ya que algunos de ellos han duplicado o triplicado sus tasas de penetracién. Los
avances mas importantes se han producido en China que pasa de un 16% a un 42% o Sudafrica
gue ha pasado de un 8% a un 41% en los ultimos cinco anos.

Penetracion de internet en la UE-28 vs resto del mundo (% poblacion)
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En cuanto a la penetracion de la banda ancha en la UE-28 como una sola entidad, es la region
con mayor tasa de penetracion en 2012 con un 29%, adelantando asi a Japén y Estados Unidos
gue hace cinco afios eran los lideres; estos dos paises ahora poseen tasas de penetracién del
28%. Hace cinco afios el porcentaje de poblacién con banda ancha en la UE-28 era del 20%.

Penetracion de la Banda ancha en la UE-28 vs resto del mundo (% poblacion)
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2.3 Dispositivos electronicos

Con motivo del lanzamiento del nuevo wearable de Samsung (Samsung Gear S), la compaiiia ha
elaborado un informe sobre la evolucidn de las ventas de estos dispositivos en Europa.

El informe que revela como 2014 sera el afio en el que los dispositivos wearables comenzaran a
suponer un impacto econdémico significativo en el mercado europeo, con una previsiéon de
ingresos de mds de 1.165 millones de euros entre Reino Unido, Alemania, Espaiia y los Paises
Bajos. Lo cual se traduce en un crecimiento anual del 176%. Por paises donde el incremento
previsto serd mayor es en Reino Unido donde la expansion de los wearables crecera un 181%
pasando de los 141 millones de euros en 2013 a los 395 millones de euros en 2014.

Ventas de wearables en Europa (millones de euros)
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El estudio también se centra en el periodo navidefo que esta a punto de comenzar y estima
cudles serdn las ventas previstas de estos dispositivos en estos cuatro paises europeos. En
primer lugar debemos de tener en cuenta que las ventas de estos dispositivos en el periodo de
Navidad representan aproximadamente un tercio (29%) del total de las ventas del afno.

Segun Samsung, se prevé que las ventas de wearables crezcan un 181% durante este periodo
navidefio en comparacién con el del afio pasado, lo que eleva la cantidad ingresada desde los
120 millones de euros de la campafia del afio pasado a los 337 millones para esta, como se puede
observar en el grafico de la pagina siguiente.

Por paises, sera en este caso Espafia el que mas vera crecer, en términos relativos, sus ventas
en la campana de Navidad de 2014, ya que pasardn de los 19 millones de euros del afio pasado
a los 57 millones en el presente ano, lo que se traduce en un crecimiento anual del 201%.
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Ventas de wearables en Navidades en Europa (millones de euros)
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2.4 Telefonia fija y movil

Anteriormente hemos mencionado un reciente estudio realizado por Eurostat sobre estadisticas
de la UE-28 considerada como un bloque y comparandola con algunos de los principales paises
del mundo. En este capitulo veremos la evolucion que ha experimentado la region UE-27 en
comparacion con algunos de los principales paises del mundo comparando 2012 con 2002.

Como podemos ver en los graficos de la pagina siguiente la penetracién ha cambiado mucho en
estos diez anos, aunque la evolucién ha sido muy diferente entre la telefonia fija y la mévil.

En la UE-27 la tasa de penetracion de la telefonia fija en 2012 se encuentra en torno al 44%,
mientras hace 10 afos era aproximadamente del 49%. La mayoria de los paises del mundo han
visto reducir sus tasas de penetracién de telefonia fija sobre todo en aquellos mas desarrollados
como pueden ser Estados Unidos o Canada. Solo se registran mayores tasas de penetracién en
2012 que en 2002 algunos paises en fase de desarrollo de Africa, Asia y Latinoamérica.

En cuanto a la telefonia mévil la expansién en estos diez afios ha sido espectacular, casi la
mayoria de los paises analizados poseen tasas de penetracion por encima del 100%, es decir, el
nlimero de lineas de telefonia mévil supera al nimero de habitantes del pais. La UE-27 tiene en
2012 un tasa de penetracion en torno al 130%, cuando hace 10 afios apenas superaba el 60%,
es decir ha crecido mas del doble. Rusia y Arabia Saudi lideran este ranking con tasas de
penetracidn en su poblacion cercanas al 200%.
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Penetracion de la telefonia fija Penetracion de la telefonia movil
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2.5 Comercio electronico

Ecommerce Europa, asociacidn que representa a 25.000 empresas europeas que venden
productos y servicios en Europa, ha dado a conocer durante estos meses sus informes de
comercio electrénico sobre las diferentes regiones de Europa. A continuacién os presentamos
los principales resultados en cada una de las cinco areas estudiadas:

- Sur de Europa (Espafia, Italia, Turquia, Grecia, Portugal, Croacia, Chipre y Malta): Se
prevé que las ventas de comercio electrénico alcance los 47,8 mil millones de euros para
2014, lo que se traduce en un crecimiento anual promedio del 22% desde al afio 2010.
En 2013 el comercio electrénico generd unas ventas por valor de 40,8 mil millones de
euros, lo que representa un total del 11% del comercio electrénico en Europa.

- Europa Occidental (Bélgica, Francia, Irlanda, Luxemburgo, Holanda y Reino Unido): Es el
area europea con mayor cuota de mercado europea en comercio electrénico con un
49%. El ecommerce generd en 2013 un total de 177,7 mil millones de euros y se prevé
gue alcance los 204,7 mil millones en 2014, lo que se traduce en un crecimiento del 15%.
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- Norte de Europa (Suecia, Dinamarca, Finlandia, Noruega): Las ventas online en esta area
se elevaron hasta los 33,3 mil millones de euros y se espera que crezcan hasta los 36,8
mil millones en 2014, lo que representa un crecimiento anual del 10,7%. En cuota de
mercado se encuentra en cuarta posiciéon con un 9%.

- Europa Oriental (Rusia, Ucrania, Rumania, Bulgaria, Albania, Moldavia, Bielorrusia,
Bosnia, Montenegro, Macedonia y Serbia): Es el area con mayor potencial de crecimiento
en los préximos anos, en 2014 serd la que mas crecera con una tasa anual del 47%. Las
ventas online previstas para 2014 seran de 23 mil millones de euros. La cuota de mercado
de comercio electrénico en Europa de esta area es del 7%.

- Europa Central (Austria, Rep. Checa, Alemania, Hungria, Polonia y Suiza): Esta darea
representa el 26% de las ventas de comercio electrénico en Europa. En 2013 las ventas
crecieron un 23%. Alemania es lider de esta region, ya que dos terceras partes de las
ventas online las genera este pais.

2.6 Innovacion

Eurostat ha dado a conocer hace apenas unos dias la primera estimacidén sobre el gasto en
investigacion y desarrollo en la Unidn Europea en 2013. El informe indica que en 2013 los paises
miembros de la Unién Europea UE-28 gastaron casi 275.000 millones de euros en I+D, lo que
supone una intensidad (gasto en [+D como porcentaje del PIB) del 2,02%, frente al 1,76% de
2004.

Dicha intensidad sigue siendo menor en la UE28 que en las principales economias del mundo:
Corea del Sur (4,04% en 2011), Japdn (3,38% en 2011) o Estados Unidos (2,81% en 2012). Eso si
es mayor que en paises como China (1,98% en 2012) y Rusia (1,11%).

En la UE-28 en 2013 los paises con mayor intensidad en 1+D fueron Finlandia (3,32%), Suecia
(3,21%) y Dinamarca (3,05%). Por otro lado, los paises con menor gasto fueron Rumania (0,39%),
Chipre (0,48%) y Letonia (0,60%).

Espafa ocupa el puesto 17 de los 28 paises de la Unién Europea que mayor gasto en [+D han
realizado en 2013, con un gasto de 1,24%, mayor al registrado en 2004 (1,04%).

En la pagina siguiente se ofrece un tabla detallada con el gasto en I+D en porcentaje sobre el PIB
realizado en 2013 y 2004 en varios paises tanto de la UE-28 como del resto del mundo.

Segun el informe, de cara a proporcionar un estimulo a la competitividad de la UE28, el aumento
de la intensidad es uno de los cinco objetivos clave de la estrategia Europa 2020. El sector
empresarial continua siendo el principal motor de la I+D con el 64% de las inversiones realizadas
en 2013, seguido por las universidades (23%), los Gobiernos (12%) y el sector privado sin animo
de lucro (1%).
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Gasto en |1+D en % sobre el PIB

Variacion (puntos

LI | AT porcentuales)

UE-28 1,76 2,02 0,26

1 Finlandia 3,31 3,32 0,01
2  Suecia 3,39 3,21 -0,18
3 Dinamarca 2,42 3,05 0,63
4 Alemania 2,42 2,94 0,52
5 Austria 2,17 2,81 0,64
6 Eslovenia 1,37 2,59 1,22
7 Bélgica 1,81 2,28 0,47
8 Francia 2,09 2,23 0,14
9 Holanda 1,82 1,98 0,16
10  Rep. Checa 1,15 1,91 0,76
11 Estonia 0,85 1,74 0,89
12 Reino Unido 1,10 1,63 0,53
13  Irlanda* 1,18 1,58 0,40
14 | Hungria 0,87 1,41 0,54
15 Portugal 0,73 1,36 0,63
16 | Italia 1,05 1,25 0,20
17 Espaia 1,04 1,24 0,20
18 Luxemburgo 1,63 1,16 -0,47
19 Lituania 0,75 0,95 0,20
20 Croacia 1,03 0,91 -0,12
21 Polonia 0,56 0,87 0,31
22  Malta 0,49 0,85 0,36
23  Eslovaquia 0,50 0,83 0,33
24  Grecia 0,53 0,78 0,25
25 Bulgaria 0,48 0,65 0,17
26  Letonia 0,40 0,60 0,20
27 Chipre 0,34 0,48 0,14
28 | Rumania 0,38 0,39 0,01
Islandia** 2,69 2,49 -0,20
Noruega 1,57 1,69 0,12
Suiza* 2,82 3,13 0,31
Turquia* 0,52 0,92 0,40
China* 1,23 1,98 0,75
Japon** 3,13 3,38 0,25
Rusia 1,15 1,11 -0,04
Corea del Sur** 2,68 4,04 1,36

EE. UU.* 2,49 2,81 0,32

Fuente: Eurostat
Nota: *: Datos de 2012  **: Datos de 2011
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NOTICIAS DESTACADAS DE ESPANA

La factura electronica sera obligatoria el 15 de enero de 2015: El 15 de enero de 2015 es el
limite para que las empresas espaiolas tengan sus sistemas preparados para poder facturar
electréonicamente con las Administraciones Publicas. Esta ley también exigira a determinados
sectores estratégicos (banca, utilities, viajes, seguros, etc.) a emitir las facturas en formato
electrénico para sus clientes. En Espafia, aquellas empresas que no adopten el proceso de
eFactura no podrdn cobrar de las AAPP y las empresas estratégicas podrdn ser sancionadas hasta
con 10.000 euros.

Los badenes del futuro ya estan siendo probados en la Comunidad de Madrid: Este badén
inteligente esta compuesto por un liquido no newtoniano cuya funcién es mantenerse fluido
cuando es alcanzado a baja velocidad pero se convierte en un material sélido cuando la fuerza
a la que ataca el coche sea mayor. Los responsables de la empresa afirman que este material
puede ser adaptado para que actue a diferentes velocidades por lo que es compatible para la
instalacidn en casi todos los ayuntamientos de Espaiia. En Boadilla del Monte han sido pioneros
en adaptar lo que era un proyecto en desarrollo hace unos anos a la realidad, y por ello comenzé
la pasada semana la primera fase de pruebas.

1 de cada 4 hogares tiene una tablet que usan para el email y las redes sociales: La tablet ya
estd presente en el 28,5% de los hogares espafioles convirtiéndose en el dispositivo que mas
crece en ventas, segun datos publicados por el Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones
y de la Sociedad de la Informacién.

Microsoft Office gratis para Android, iPad y iPhone: La suite de ofimdtica Microsoft Office gratis
para iPad, iPhone y Android desde este jueves. Ya no necesitards una suscripcion a Office 365
para editar documentos o guardarlos en la nube. Microsoft ha dado un gran paso para llevar
Office a todos los usuarios de dispositivos méviles. Office llegara a las tablet Android, ademas
Word, Excel y Powerpoint para iPhone y actualizaciones para las ya existentes aplicaciones de
Office para iPad para asegurar la consistencia entre todas ellas.

El sector moda supera al de viajes en e-commerce: La segunda edicion del estudio Online
Shoppers 2014, llevado a cabo por Ipsos para Webloyalty, revela que por primera vez el sector
moda se convierte en la principal categoria en las compras online con un 47 por ciento, seguido
de viajes y tecnologia. El perfil del consumidor espaiol es bastante digital y es que, segun
muestra el estudio, el 84 por ciento de los compradores online espafioles acceden a Internet de
una manera habitual, conectandose varias veces al dia.

@—economio
pag. 9


http://n-economia.com/noticias/adminpub/la-factura-electronica-sera-obligatoria-el-15-de-enero-de-2015/
http://n-economia.com/noticias/adminpub/los-badenes-del-futuro-ya-estan-siendo-probados-en-la-comunidad-de-madrid/
http://n-economia.com/noticias/interecom/1-de-cada-4-hogares-tiene-una-tablet-que-usan-para-el-email-y-las-redes-sociales/
http://n-economia.com/noticias/interecom/microsoft-office-gratis-para-android-ipad-y-iphone/
http://n-economia.com/noticias/interecom/el-sector-moda-supera-al-de-viajes-en-e-commerce/

Informe mensual N-economia

Noviembre 2014

Consulta el resto de nuestro productos N-economia y siguenos en las redes sociales:

¥ i

Estrategia
Global

o
e
g | IHerramientas
¥ TIC
€
I Buenas
Practicas
I Transferencia
T+C
l Noticias
| De interés
Q-economio

I Fichas
Regionales

| Fichas

Informe Mensual

N-economia |

Informes y
ocumentos Externo

| Informes |

Panorama TIC América
Latina

Penetracién Regional
Nueva Economia

Mﬂm erspectivas Econdmicas

empresariales

——

Dipticos

=
o
—t
Q
wn
(o
)
>
D)
pm
|

Informes Innovacion

Dashboards |

Sintesis |

N-economia

Impacto
Tecnoldgico

I Glosario |

l Jornadasy |
Congrf_sos

| Presentaciones |

I Links |

I Lo + visitado |

pag. 10


https://twitter.com/CepredNeconomia
https://www.facebook.com/neconomia
http://n-economia.com/
http://n-economia.com/fichas-regionales/
http://n-economia.com/fichas-n-economia/
http://n-economia.com/informesdocumentos-externos/
http://n-economia.com/informes-n-economia/
http://n-economia.com/informesneco/informe-mensual/
http://n-economia.com/informesneco/panorama-tic-en-america-latina/
http://n-economia.com/informesneco/penetracion-regional-de-la-nueva-economia/
http://n-economia.com/informesneco/perspectivas-economicas-y-empresarial/
http://n-economia.com/informes-n-economia/
http://n-economia.com/informesneco/serie-de-informes-innovacion/
http://n-economia.com/category/notasalerta/
http://n-economia.com/dash/
http://n-economia.com/category/sintesis/
http://n-economia.com/impacto-tecnologico/
http://n-economia.com/buenaspracticas/
http://n-economia.com/transferencia-tc/
http://n-economia.com/noticias/
http://n-economia.com/glosario/
http://n-economia.com/jornadas-y-congresos/
http://n-economia.com/category/presentaciones/
http://n-economia.com/link/
http://n-economia.com/lo-visitado/

